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NORTE2020 M550 .=

¥ gk Estruturais e de Investimento
PROGRAMA OPERACIONAL REGIONAL DO NORTE

Designacao do projeto | Reforco da Internacionalizacdo da empresa, procurando promover o
aumento das exportagdes, através da participacdo em novas feiras de referéncia para o setor a
nivel mundial e da aposta em marketing digital/internacional.

Codigo do projeto | NORTE-02-0752-FEDER-013835

Objetivo principal| Reforco da Internacionalizagdo da empresa, através da aposta no
marketing digital, acbes de promoc¢do, bem como introducdo de novos métodos de
organizagao nas praticas comerciais.

Regido de intervengdo | Norte

Entidade beneficiaria | Leemantrade, Lda

Data de aprovagdo | 21-02-2016

Data de inicio | 31-03-2016

Data de conclusdo | 30-03-2018

Custo total elegivel | 191.677,33 EUR

Apoio financeiro da Unido Europeia | FEDER — 86.254,80 EUR

Objetivos, atividades e resultados esperados/atingidos

Objetivos:

- Aumentar a sua capacidade de comercializagao;

- Comercializar novos produtos, por forma a acompanhar as tendéncias do mercado e ter uma
carteira de produtos bastante diversificada, distinguindo-se dos seus principais concorrentes;

- Eficiéncia do processo de comercializagdo, através da utilizacdo de ferramentas digitais
inovadoras e adequadas ao setor;

- Diminuir os prazos de entrega e resposta ao cliente;

- Aumentar a sua quota de mercado, através da angariacdo de novos clientes e da entrada em
novos mercados;

- Gestdo mais eficiente de encomendas e stocks;

- Distanciamento da atual concorréncia através da aposta no Marketing Digital;

- Aquisicdo de novas ferramentas informaticas mais evoluidas e adaptadas a atividade atual da
empresa.



Atividades e resultados esperados/atingidos:

- Aquisicao de um conjunto de equipamentos, nomeadamente hardware e software, a aposta
no marketing digital que permitiram o aumento da sua capacidade de comercializacdo, e a
adocdo de novos métodos e processos de comercializagdo mais eficientes e seguros;

- Refor¢co dos recursos humanos nas dreas consideradas mais criticas, nomeadamente,
organizacional/financeira e comercial/marketing, bem como no investimento em novas formas
de comércio, on-line, em marketing digital, promog¢do e prospecdo de novos mercados e
clientes;

- As acOes de promocdo postas em pratica através da realizacdo de diversos eventos,
denominados "Shows técnicos" realizados apds as feiras em que a empresa esteve presente,
destinados a promover e demonstrar os diversos produtos de cosmética capilares;

- Aumento das exportacdes através do estabelecimento de novos contactos, de
representacdo/comercializacdo de novos produtos, alargando a respetiva gama dentro do
mesmo setor, e apostando fortemente na promogdo internacional;

- Comercializacdo de produtos de marca prépria, marca esta registada ao longo da execugdo
do projeto.

Feiras e Eventos realizados até ao momento:
Feira SalonLook Madrid 2016
Feira STS Beauty Barcelona 2017
Feira SalonLook Madrid 2017
Feira CosmoProf Hong Kong 2017
Show Técnico Pontevedra

SHOW YOUNG Barcelona

Show Técnico Pontevedra

Feira Andalucia Belleza Granada.
Feira STS Beauty Barcelona 2018
Feira CosmoProf Bologna 2018
SHOW YOUNG Braga

Feira SalonLook Madrid 2018



